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Auch Autoren haben ihre Schicksale

Uber Verlage, die sich Biicher von denen mitfinanzieren lassen, die sie schreiben

Von Helmut Schmitz
B neetltiva e

Wenn sie’s denn endlich geschafft ha-
ben, ihr Manuskript unterzubringen, sind
sie ibergliicklich und dankbar erschépft.
Tut der Verlag ein iibriges, rdumt er ih-
nen noch ein Vorwort oder einen Prolog
ein. ,Die Geschichte, die ich aufschreiben
werde“, steht dann da, ,habe ich schon
vielen Bekannten und Freunden erzihlen
miissen, die staunend, manchmal offenen
Mundes, zuhérten. Und jedes Mal, wenn
ich geendet hatte, sagten sie: Das mufit
du unbedingt aufschreiben.

Es muf unzahlige Menschen geben, von
der Sekretirin bis zum pensionierten Mi-
}:isterialrat, die endlich eines werden wol-

" len: gedruckt. Mit dem, wovon sie glau-

|

ben, daB es gelesen zu werden mehr ver-
dient als vieles andere, was in Buchform
vorliegt. Findet jemand trotz emsiger Be-
miithungen kein Unternehmen zu den iib-
lichen Geschéftsbedingungen, dann gibt
es immer noch die ,Zuschufiverlage“. Bei
wissenschaftlicher Publizistik wie Disser-
tationen oder Habilitationen mit ihren
Kleinstauflagen, gar nicht fiir den Handel
gedacht, sind sie akzeptiert. Nicht jedoch
in der Belletristik, da gelten sie in der
Branche nach Wie vor.als unseriés.

Und die meisten der hoffnungsvoll sich
selbst finanzierende Autoren werden eher
frither als spiter feststellen, daB sie zwar
gedruckt sind, faktisch jedoch nicht auf
dem Markt prisent. Aber darum geht es
ihnen oft gar nicht. Sie sollen, wie der
Berliner ZuschuB-Verleger Wilhelm Rup-
recht X g >formuliert, ,sich einen
Wunsch finanzieren, sich das so leisten

ie andere ein Auto oder eine schéne

riefmarke”. Keiner seiner Kunden
schreibe des Honorars wegen. Womit sie
auch fehl am Platz wiren, denn ,bei den
allerwenigsten ist der Fall, daB sie iber-
haupt ihren ZuschuB (er beginnt kaum
unter 5000 Mark) tiber’s Honorar wieder
hereinbekommen; nach Frielings tiber-
schliagiger Rechnung beginnt das bei
knapp 5000 Exemplaren, also erst mit
Neuauflagen.

Zum Arger der Zuschufiverleger iibt der

- Buchhandel sich h4ufig in vornehmer Zu-

rickhaltung, selbst auf direkte Kunden-
nachirage mag er Titel nicht immer be-
schaffen. Was auch daran liegt, daf sie in
den iiblichen Vertriebswegen oft nicht
oder nur sparlich auftauchen: bei Barsor-
timentern. Zwischenbuchhindlern und
maﬁmﬂ
Biicher. Dann. mufl man schliefen, han-
delt es sich um eindeutig unserisse Unter-
nehmen, die zwar Biicher drucken — und
schon iiber die Auflage Nebelschwaden
legen —, aber kaumt zugiinglich machen.
Haben sie daran generell kein wirt-
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funkspots wirbt, plump und pfiffig zu-
% gleich mit einem schlecht nachgemachten
Marcel Reich-Ranicki, der kess den lieben
Gott in die Schlacht um Manuskripte
fihrt. Der Verlagsname signalisiert An-
spruch doppelt, und mit dem Dichter der
Undine ist Dr. Markus Hansel-Hohenhau-
sen, ,Jahrgang 1961 und verzeichnet im
Who's Who, familidr verbunden. Elise
von Hohenhausen in héchsteigener Per-
son habe gar den jungen Heinrich Heine
-in Hamburg entdeckt und protegiert.
Der wiederum hat bekanntlich seinem
Verleger Campe manch deutliches Wort-
lein zukommen lassen, nicht hingegen
Druckzuschiisse zu seinen Werken.

Damit hat Verleger Hinsel-Hohenhau-
sen keine Probleme, er versteht sein Tun
so0, wie er den Prospekt mit der Selbstdar-
stellung seines Unternehmens betitelt:
%if&if_m_dﬂr_ﬁzﬁmm; Der promovierte

eologe — der im adretten Edeltrachten-
janker sich ausnimmt, als gehére er einer
Miinchner Rechtsanwaltskanzlei an, wel-
che die Liegenschaften derer von Thurn &
Taxis verwaltet — hat als Studiosus Er-
fahrung mit dem verfasserbezuschussten
Druck von Dissertationen gemacht, und
er betreibt nach diesem Verfahren. ein-
schlieBlich Microfiches, seit zehn Jahren
den Verlag der Deutschen Hochschul-
schriften. Eines Tages habe er sich ge-
fragt, ob dies nicht auch im Bereich der
schénen Literatur méglich sei.

Gedacht, getan. So ward der Fouqué
Verlag geboren, der sich auch nur Fouqué
nennt oder Fouqué Presse fiir neue Litera-
tur oder Fouqué & Hinsel-Hohenhausen.
meist aber derzeit Fouqué Literaturver-
lag. Daneben vereinigt die Verlagsgruppe
Dr. Hénsel-Hohenhausen unter ihrem
Dach im rhein-mainischen Gewerbegebiet
noch den Leipziger Literaturverlag, die
Ulrich Hénsel GmbH sowie einen Fach-
verlag Guda von Quandt, die sich aber
kaum zu mucksen scheinen. Das Hinsel-
sche Imperium. um das der Eigner schon
kamerbewehrte Kundschafter der neidi-
schen Konkurrenz hat pirschen sehen, re-
sidiert in einer groBflichigen Etage, die
Glasfront erlaubt den Blick auf im Anflug
befindliche Privatmaschinen. Egelsbach
hat mit den beiden anderen im Impres-
sum ausgewiesenen Verlagsorten Frank-
furt a. M. und Washington D.C. jedenfalls
etwas gemein: einen Flughafen.

.Und eben den Fouqué Literaturveriag.
Verleger Hansel begegnet, assisitiert von
Cheflektorin Friederike Schmitz, freund-
lich und auskunfiswillig. Er hat _zwei
Welten” im Literaturbetrieb ausgemacht.
sucht einen Mittelweg* zu beschreiten.
Zwaolf Mitarbeiter. darunter acht Lekto-
ren, seien.um das Wohl der eingesandten
Werke bemuht tdie Konkurrenz bekommt
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Erlebnisschriften oft betagter Leute, die
autobiographisch oder in Romanform aus
ihrem Leben berichten und/oder zu bren-
nenden Problemen der Zeit wie der Ge-
klonten Frau Stellung beziehen. Verleger
Frieling vorbildlich knapp dazu: ,Wir ha-
ben Autoren, die haben Schicksale.

Die Fouqué-Kalkulation scheint dhnlich
wie bei den anderen. Der Autorenzuschufl
beginnt bei fiinf- bis sechstausend Mark.
Dafiir gibt es beispielsweise eine Auflage
von 1000 Exemplaren; bei 3000 kostet es
dann ab 10000 Mark. Frieling nennt 50
Mark Kostenbeteiligung pro Seite. Fouqué
legt wert auf typisierte Erscheinung mit
schriftbetontem weiBem Umschlag. Dem
Buchhandel gefallen aber auch die niedri-

“gen Preise nicht so recht, und iiberhaupt

— freimiitig rdumt es Hinse] ein — habe
man sich keine Vorstellung davon ge-
macht, wie schwer es sei, mit einem klei-
nen Verlag ins Sortiment zu kommen.
Man gebiete immerhin iiber einen tiichti-
gen Vertreter (die Konkurrenz knurrt),
der Tips firs Programm gebe — Essays
und Erzdhlungen bevorzuge der Handel,
hat er verbliiffenderweise nach Egelsbach
berichtet. Ja, man habe verbreiteten Wi-
derwillen gegen Verlage mit autorenbezu-
schussten Biichern feststellen miisse.

Das sagenhaft hohe Fouqué-Honorar
fur die erste Auflage, namlich 30 Prozent,
veranlaBt Unternehmerkollegin Fischer
zu der spitzen Frage, ob je ein Autor auf-
geteten sei, der es auch bekommen habe.
Abgerechnet wird am Ende bei allen nur
nach tatsichlich verkauften Exemplaren,
auch hier kein Verlegerrisiko also. Treffe
dies auf rund vier Fiinftel der Erstauflage
zu, habe bei Fougqué der Autor seinen Zu-
schuBl hereingewirtschaftet. Zehn Jahre
verspricht man dort Titel lieferbar zu hal-
ten, bei Frieling & Partner sinds .zwei
Kalenderjahre*, bevor makuliert wird
oder an den Verfasser verkauft, man habe
gutgehende Sachen aber durchaus fiinf-
zehn Jahre im Programm. R.G. Fischer
(,Ich verfiige ber 2300 :ieferbare Titel*)
rihmt sich. vom preiswerten Lyrikbind-
chen 20 000 Exemplare abgesetzt zu ha-
ben. Gleichwohl gilt fiir's Gros die Faust-
regel: Mit kleiner Auflagenquote ist man
bei vielen Buchhandlern nicht hoffihig.
erst recht nicht als ZuschuBverlag®, kon-
statiert kiihl Justitiar Wolfgang Schim-
mel vom Verband deutscher Schriftsteller.

Hért man die Verleger, dann flattert je-
der als weifler Rabe unter Geiern. Uber
einem aasigen Gelinde, wo. wie Kristian
Miiller von der Heide in der Rechtsabrei-
lung des Birsenvereins beobachtet hat —
bei dem viele Mitglieder sind —, .még-
lichst Reibach gemacht wird“, die .Zahl
der Beschwerden Legion® ist. Indes tragen
Geschaftsabschlisse in der freien Wirt-
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f Haben sie daran generell kein wirt-
schaftliches Interesse, weil sie durch dje
finanzielle Beteiligung der Verfasser be-
reits auf ihre Kosten kommen, das Buch
also gar nicht mehr zu verkaufen brau-

chen? Dieses Argument laft Bga%i

her fiir ihren Frankfurter Betrieb (.der
iiteste der Branche, seit 1977“) nicht gel-
ten. Wire dem so, wiirden die Autoren
weglaufen, weshalb man serigse Unter-
nehmen sowoh! daran erkenne, daf von
mehreren Verfassern etliche Titel vorl-
gen. und dies in Neuauflagen. Auch kime
es auf gezielte Werbung an, die sie betrei-
be, als einzige im Internet. Im dbrigen

macht auch sie | daBl
ich einen }Vunsch erfiillen*.

Kollege ing verkneift sich nicht
den Hinweis, sehr im Unterschied zu
ihm die meisten als Dissertationsdrucker
begonnen hitten, ,irgendwann ein Profes-
sor mit einem Lyrikband dahergekommen
ist und den auch gemacht haben wollte*.
Er hingegen habe als Kunstverleger be-
gonnen und aus den USA 1983 das dort
géngige und angesehene System des ,sub-

“}ing publishing“ nach Germany impor-
«ert. Saubere Sache, keine Illusionen., fai-
res Geschift, allen gedient. AuBerdem
jahrhundertealt. Die Frau Mama habe
Heinrich Mann seine Kleine Stadt finan-
ziert, Hermann Hesse sich lange Zeit ,fast
alles selbst bezahlt“. Laut Marx verschaf-
fe sich eben jedes Bediirfnis sein Organ.

Derart Marx, Mann und Hesse im Riik-
ken. plaziert der flotte Frieling seine Da-
men und Herren in Meisers Talkshow, wo
sie ,duBerst erfolgreich“ seien. Und be-
tont, ,daB Autoren den Mut haben diirfen,
fur ihr eigenes Werk etwas zu tun®. Zum
Beispiel, es ihrem Verleger vorfinanzie-
ren. Wie generés. -

Was die Konkurrenz
sich

anbelangt,- halt
rieling zuriick, wahrend Frau Fi-

sg'%v eder zieht. Lug und Trug al-
lenthalben, GroBmannsgetue bei klein-'

sten oder, genau betrachtet, ,keinsten*
Leistungen. Da wollten welche .ganz
schnell ans groBe Geld“, die Autoren aber
* “~den ,verippelt und verarscht. Tolle

Jdude seien abgebildet, doch nur teilge-
nutzt, per aufgedonnertem Briefkopf wer-
de ein Firmenimperium vorgegaukelt.

So sind wir in Egelsbach bei Frankfurt
angelangt, beim Fouqué Literaturverlag,
der als aktiver Newcomer sogar mit Rund-

Werke bemiiht (die Konkurrenz bekommt
einen Lachkrampfl, die Ausgesiebten wer-
den zu 80 Prozent mit Verfasserzuschiis-
sen produziert. Den Rest nehme man auf
~eigene Rechnung”. ,mit gréferem Werbe-
etat”, wenn man sich Besonderes verspre-
che, gar ein .literarisches Juwel*,

Da zuckt der Besucher etwas zusam-
men, hat er doch in den als Rezensions-
exemplaren zuginglich gemachten zwei
Dutzend Titeln bei ebenso ausgiebigen
wie entsagungsvollen Leseproben rein gar
nichts entdecken kénnen. was er fiir einen
Literaturveriag. der dem Dicnst an der
Literatur sich verschrieben hat, unent-
behrlich hielte. Im Gegenteil. Er stie8 auf
das Ubliche: laienhafte Bekenntnis- und

Geschiftsabschlisse in der freien Wirt-
schaft zwei Unterschriften. Viele Autoren
akzeptieren. dall sie zwar nicht auf jhre
Kosten, aber zu threm Buch kommen. wo-
von halt andere profitieren. ,Verlegen*, so
Miiller von der Heide, komme jedoch von
~vorlegen®, namlich das Geld fiir die Ko-
sten einer Publikation, alles andere wi-
derspriche korrektem Selbstverstandnis.

Wer diese Einschatzung nicht teilt. der
sucht und rihmt unverdrossen _neue
Autoren“ im Kleinanzeigenteil des Bgr-
senblatts fiir den Deutschen Buchhandel
und der Zeit. Die Rechnung scheint aufzy-
gehen. Und die deutsche Literatur hat a)-
lermeist so oder so weder etwas gewonnen
noch verloren.

~Jeder Scheif3 wird
heutzutage
- gedruckt, nur
meiner nicht!* —
schrieb Kurt
Halbritter vor rund
20 Jahren unter
sein wlrstchen-
duftendes
Stilleben mit zwei
Autoren vor
Buchmesse-
Standen. Heute
hat, wer sich
gedruckt sehen -
will, kaum mehr
Grund fUr derart
tiefpessimistische
AuBerungen.
(Entnommen mit
freundlicher
Genehmigung
dem im Mdnchner
Hanser-Verlag
erschienenen
Band von Kurt
Halbritter: .Die
freiheitlich
rechtliche
Grundordnung).
(Repro: Verlag)
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